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Resumo

O presente artigo pretende apresentar os resultados preliminares e questdes do projeto
de pesquisa de mestrado em andamento que busca compreender as dindmicas da
economia da cidade de S&o Paulo que, em meados da década de 1910, propiciaram 0
surgimento de um mercado especifico para servicos de publicidade na capital paulista.
Nossa investigacdo analisa os dados presentes nos relatérios da Secretaria da Fazenda
do Estado de Séo Paulo de 1905 a 1929, em especial os das duas ultimas décadas desse
periodo, dando énfase as arrecadacdes tributérias sobre a producdo e circulacdo de
mercadorias. Além destes dados, a pesquisa se apOia nas recentes contribuicGes da
Michael Manson(2015) acerca da constituicdo de empresas na cidade de Séo Paulo a
partir dos registros da Junta Comercial durante entre os anos de 1911 e 1920. Os dados
apresentados pelo autor nos auxiliam na compreensdo das dimensdes das atividades
econdmicas realizadas na cidade e entender o local da publicidade nessa dinamica. A
tematica escolhida representa uma lacuna da historiografia sobre o periodo, tanto no que
toca a historia da economia da cidade, trabalhando a publicidade apenas como ilustracédo
daquele tempo, quanto dos trabalhos que discorrem sobre a histéria da publicidade sem
um maior aprofundamento nas nuances da vida economica da S&o Paulo em questéo.
Portanto, nossa pesquisa visa analisar as relacdes que propiciaram o desenvolvimento
da atividade publicitéria e as suas possiveis contribui¢des para o crescimento econémico
da cidade e para isso, apresentara um pequeno esboco do estudo da trajetoria de atuagédo
da primeira agéncia de publicidade profissional que se tem noticia na cidade de S&o
Paulo, a Eclética. Para desenvolver nossa investigacdo, nos apoiaremos nos
fundamentos do campo da “Histéria Empresarial”’, a fim de abordar as dinamicas

internas que gestaram a evolucdo da Eclética.
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